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図5…プロサンプション活動のモチベーション構造

評判欲求
ある集団にとって

自己実現欲求
ある集団で一定のポジションを得た上で
自分の能力を発揮し成長したい Creator

（創造者）
ブログや自分のサイトを運営していたり、
コンテンツをつくってアップしたりする人。

【モチベーション】 【ユーザー】

・集団ベース。
・過剰財をシェアする非金銭経済。

※ 「ユーザー」については、
New 2008 Social Technographics data reveals rapid growth in adoption
http://blogs.forrester.com/groundswell/2008/10/new-2008-social.html
の分類を参考とした。
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安定欲求
生存に必要であり不足する可能性が
あるモノを確保して安定的に生活したい

承認欲求
ある集団に属していることを

認めてもらいたい

価値のある存在として尊敬されたい

Spectators/inactives
（活動しない人/観客・傍観者）

ソーシャルメディアを見る・読むだけか、
もしくは関わらない人。

Collectors/Joiners
（収集家/参加者）

ソーシャルメディアで活動し、
情報を集めている人。

Critics
（評価者）

ソーシャルメディアにおける
創造コンテンツについて意見/評価する人。

・過剰財をシェアする非金銭経済。
・中央集権がなく財の配分は、
「評判ゲーム」のルールが支配。

※ 「評判ゲーム」のルール内容については、
「ノウアスフィアの開墾」の
「12 評判ゲームモデルが持つ分野全体としての意義」
以降が詳しい。

・個人ベース。
・希少財を交換する金銭経済。
・中央集権が財の配分を支配。


